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กิจกรรมที่ 10 
ประกาศวิสัยทัศน์แห่งความร่วมมือ เพ่ือปรับ-เปลีย่น-ปั้น ฐานประชากร สู่สังคมแห่งความยั่งยืน 

 
มาตรการที่ 4 ส่งเสริมและเพิ่มการเข้าถึงสิทธิประโยชน์ของวัยรุ่นในการขอรับคำปรึกษา บริการคุมกำเนิด และบริการ    
ยุติการตั้งครรภ์ที่ปลอดภัย 

ประเด็นความรู้   2. การวางแผนครอบครัวและคุมกำเนิด   

ระยะเวลาดำเนินการ  ตุลาคม - ธันวาคม 2564 

เป้าหมาย  1 ครั้ง 

ผลการดำเนินงาน 
  สำน ักอนาม ัยการเจร ิญพ ันธุ์         
ได้ร่วมกับบริษัท ออร์กานอน (ประเทศ
ไทย) จำกัด จัดเวทีประกาศวิสัยทัศน์แห่ง
ความร่วมมือ หัวข้อ “ปรับ-เปลี ่ยน-ปั้น 
ฐานประชากร สู่สังคมแห่งความยั่งยืน” 
จำนวน 1 ครั้ง เมื่อวันที่ 18 พฤศจิกายน 
2564 ณ ห้องประช ุมชัยนาทนเรนทร 
อาคาร 1 ชั้น 2 สำนักงานปลัดกระทรวง
สาธารณสุข มีวัตถุประสงค์เพื ่อให้ภาคี
เครือข่ายทุกภาคส่วนที่มีความเชี่ยวชาญ
จากหลากหลายองค ์ กร ท ั ้ งภาครั ฐ 
ภาคเอกชน ภาคประชาสังคม และองค์การ
ระหว ่ างประเทศ ได ้ ร ่ วมก ันแสดง
เจตจำนงค์และประกาศวิสัยทัศน์  เพ่ือ
ม ุ ่ ง เ น ้ นการแก ้ ไ ขป ัญหาด ้ านการ
เปลี ่ยนแปลงโครงสร้างประชากรไทย     
ที่ส่งผลกระทบต่อสุขภาพ คุณภาพชีวิต 
สังคม และเศรษฐกิจของประเทศ รวมทั้ง
ผลักดันให้เกิดเป็นนโยบายและวาระ
ระดับชาติต่อไป โดยได้ร ับเกียรติจาก    
ดร.สาธิต ปิตุเตชะ รัฐมนตรีช่วยว่าการ
กระทรวงสาธารณสุข เป็นประธานกล่าว
เปิดงานและแสดงปาฐกถา นายแพทย์
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สุวรรณชัย วัฒนายิ่งเจริญชัย อธิบดีกรมอนามัย เป็นผู้กล่าวรายงาน คุณหญิงชฎา วัฒนศิริธรรม ประธานกรรมการมูลนิธิ
คีนันแห่งเอเซีย เป็นผู้กล่าวชี้แจงภาพรวมการดำเนินงาน ผู้เข้าร่วมประชุมประกอบด้วย ตัวแทนจากกระทรวงการคลัง 
กระทรวงการพัฒนาสังคมและความมั ่นคงของมนุษย์ กระทรวงการอุดมศึกษา วิ ทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม 
กระทรวงมหาดไทย กระทรวงแรงงาน กระทรวงวัฒนธรรม กระทรวงสาธารณสุข คณะกรรมการสิทธิมนุษยชนแห่งชาติ 
แพทยสภา มูลนิธีสถาบันวิจัยและพัฒนาผู้สูงอายุไทย และ UN Women โดยมีคำแถลงการณ์ของกระทรวงสาธารณสุข 
ดังนี้  

1. ปรับ ทุกนโยบายของรัฐบาลในการสนับสนุนและส่งเสริมการเกิดเพ่ิมข้ึนด้วยความสมัครใจ  
2. เปลี่ยน สภาพแวดล้อมที่เอ้ือต่อการสร้างครอบครัวและสถาบันครอบครัว  
3. ปั้น เครื่องมือสื่อสารข้อมูลและอนามัยการเจริญพันธุ์ ส่งตรงถึงมือกลุ่มเป้าหมาย ด้วยการใช้เทคโนโลยีดิจิทัล 
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